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Das DURCHBLICKBLATT DER HANSESTADT – Norddeutschlands meistgelesenes

45
JAHRE

AARON  CROW AARON  CROW 
FEARLESS

06.-10.03. – HANSA-THEATER

K L E I N A N Z E I G E N

ALLE
TERMINE 

1.-29.
 € 3,90  

C
10 926E

02
 F

E
B

 2
4

B U S H I D OB U S H I D O
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Wer sind unsere Leserinnen und Leser?

Die Leserinnen und Leser des OXMOX sind
•	Trendsetter
•	 lebensbejahend
•	freizeitbewusst
•	sportlich aktiv
•	kreative Köpfe
•	 im Leben stehend

 
Das Objekt

OXMOX ist seit mehr als 40 Jahren fester Bestand-
teil der Hamburger Medien-Landschaft und legendärer 
Trendsetter.

Redaktionelles Konzept 
OXMOX bietet seiner Leserschaft ein umfangreiches 
Service-Angebot an Hamburg-Informationen (all area). 
Neben vielfältigen Freizeitanregungen, wie dem 
täglichen Veranstaltungs-Kalender (rund 5.000 
Termine), Kleinanzeigenteil (mit bis zu 500 Fließtextan-
zeigen), den Konzert-, Theater-, Kino- und CD-Tipps, 
werden aktuelle Nachrichten aus Kunst, Kultur und 
Umwelt ebenso wie kritische Reportagen und 
Interviews veröffentlicht.

Leserinteressen und Nutzung als Werbeträger
OXMOX bietet seinen Lesern ein hohes Maß an 
Hilfestellung zur Orientierung im Freizeitmarkt. Dies 
gewährleistet eine hohe Leserakzeptanz, so dass zum 
Beispiel durch den stetig steigenden Kleinanzeigenteil 
eine sehr starke Leser-Blatt-Bindung entstanden ist.

ZIELGRUPPE & 
KONZEPT
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Nordeutschlands Meistgelesenes  
StadtMagazin

OXMOX erscheint monatlich im Kulturgroßraum 
Hamburg (Nielsen1) und wird Dank einzigartiger Infor-
mations-, Service- und Terminvielfalt seit rund 4 Jahr-
zehnten von den Hamburgern gerne und viel gelesen.

Verbreitungsgebiet
OXMOX wird über den Pressevertrieb an Kiosken, im 
Buch- und Zeitschriftenhandel, im Eigenvertrieb sowie 
Abonnement im Vertriebsgebiet Nielsen 1 verkauft. 
Das Vertriebsnetz erstreckt sich in einem Umkreis von 
mehr als 100 km über das Hamburger Stadtgebiet hin-
aus bis nach Lübeck, Flensburg, Kiel, Buxtehude, Stade, 
Lüneburg, Fallingbostel, Bremen, Bremerhaven und in 
Teile Mecklenburg-Vorpommerns. 

So bietet das Magazin die Chance, im steigenden Lärm-
pegel der Werbung ein Publikum zu erreichen, das sich 
durch starke Interessen für Musik, Theater, Restaurants 
und Film, aber auch für ambitionierte Konzerte, Mode 
und sonstige Kulturveranstaltungen auszeichnet. Die 
OXMOX-Leserinnen und-Leser beziehen das Blatt zum 
großen Teil seit mehreren Jahren. 

Sie nutzen es in der Regel mehrmals wöchentlich. 
Was wichtig ist: Mit jeder Ausgabe erreicht man mehr 
als drei Mitleserinnen und Mitleser, denn OXMOX so-
wie die Sonderausgaben UPDATE, OXMOXGASTRO- 
FÜHRER, HAMBURG GEHT AUS! Und UNI-EXTRA 
werden von mehr als 80 % der Befragten gemeinsam 
mit Anderen gelesen.

VERBREITUNGSGEBIET
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Das redaktionelle Konzept

OXMOX bietet eine umfangreiche 
Themenpalette an, unterteilt in folgende 
Rubriken:

•	Cartoon
•	Aktuelles in HH und Umgebung
•	Fitness & Wellness
•	Storys, Interviews, Reportagen
•	Alle neuen Filme
•	Konzert-Tipp
•	Reviews
•	Party-Tipps 
•	Theater-Tipps
•	Musicals
•	Ausstellungsprogramm
•	Alle Flohmärkte
•	Top-Tipps & Highlights
•	Hamburgs größter Event-Kalender
•	Venue-Adressen
•	Kleinanzeigen 
•	Musiker-Extra
•	CDs
•	Abo-Seite mit attraktiven Prämien
•	Fun & Fashion / Lifestyle

Storys

OXMOX-Historys, 
Exklusiv-Interviews 

& Reportagen

Fun & Fashion

Lifestyle & Ver-
losungen

Fitness

z.B. „Coole Drinks 
für heiße Tage“

CDs

Inklusive Musik-
spiegel, 

CD-Rezensionen 
und Abo-Seite 
mit attraktiven 

Prämien

THEMENÜBERSICHT Band des Monats

10  

Exklusiv-Interview

THE DEAD DAISIES –
 WIR KOMMEN WIEDER!

10  

DER CLASSIC ROCK LEBT. Glenn Hughes gehört seit 50 Jahren zu den ganz Großen einer bluesigen, gelegentlich 

souligen Variante des Hardrock. Er war Sänger und Bassist von Deep Purple sowie Frontmann von Black Sabbath und 

Black Country Communion. Stevie Wonder bezeichnet ihn als seinen liebsten weißen Sänger. Heute ist der 71-jährige 

Brite das Gesicht der Supergruppe The Dead Daisies um Leadgitarrist Doug Aldrich (Whitesnake) und Schlagzeuger 

Brian Tichy (Ozzy Osbourne).  

10  

BAND DES MONATS

11

Exklusiv Interview

Kannst Du nur dann gute 
Songs schreiben, wenn Du dich 

wohl fühlst?

Glenn Hughes: Ich finde, Doug und 

ich haben in der Zeit, in der sonst 

niemand etwas tat, einige erstaunliche 

Songs geschrieben. Das Thema dieses  

Albums ist die Überwindung einer 

dunklen Phase und das Eintreten in 

das reine weiße Licht mit Strahlkraft. 

Wie Sie sicherlich wissen, wurden 

einige großartige Songs in dunklen 

Zeiten geschrieben und einige Stücke  

auf unserem Album sind auch ziemlich  

dunkel. Ich spreche über die Über-

windung von Angst und das Loslassen 

von Dingen, die man nicht mehr 

braucht. 
Doug Aldrich: Manchmal braucht 

man schlechte Laune, um wirklich 

gute Songs zu schreiben! Es gibt da 

keine Regeln. Glenn ist von Natur 

aus ein positiver Typ, der will, dass 

jeder ins Licht kommt. Das ganze 

Album hat gute Botschaften. Glenn 

ist ein musikalischer Schatz und ein  

fantastischer Songwriter und groß-

artiger Musiker. Meine Aufgabe ist 

es, flexibel zu sein und ihm Ideen zu 

präsentieren, die er gerne hätte. Er 

braucht mich nicht, um das zu tun, aber 

wir sind eine Band, also versuchen 

wir es miteinander. Ich könnte etwas 

mit ein paar Löffeln spielen und Glenn 

würde daraus einen Song machen. 

Worauf kommt es Ihnen beim 

Songschreiben an?

Hughes: Auf Melodien. Wenn ich mir 

eine ausdenke, habe ich sofort ein 

Gefühl dafür, wie der Song heißen wird.  

Und wenn Doug etwas schreibt, kommt 

es so ziemlich sofort. Die ersten 

Sachen, die wir uns ausgedacht haben, 

behalten wir meist alle.
Aldrich: Mit dieser Band bin ich auf 

der Suche nach etwas einfacheren, 

interessanten Dingen. Als Glenn dazu-

kam, brachte ich diese schweren Gro-

oves in die Songs. 

In der Ära des Streaming. 

Warum macht Ihr da noch 

physische Alben?

Aldrich: Für Leute wie Sie, die noch 

Platten sammeln. 
Hughes: Menschen nehmen einfach 

THE DEAD DAISIES –
 WIR KOMMEN WIEDER!

gerne Platten in die Hand, um sie sich 

anzusehen und zu riechen. 

Aldrich: In meiner Jugend versuchten 

wir, Informationen über unsere Helden 

zu finden, mit denen wir aufgewachsen 

sind. Das einzige, wo man etwas 

herausfinden konnte, waren Alben. Ich 

ging also oft in den Plattenladen.

Sammelt Ihr noch selbst 
Platten?

Hughes: Ich nicht. 
Aldrich: Ich auch nicht. Ich habe 

kleine Kinder. Also geht alles an die 

Kids. Die mögen Bruno Mars. Das ist 

ein Rückgriff auf den R&B der 1970er 

Jahre. Ich liebe diese Art von Musik! 

Meine Kinder sind aber auch mit 

Classic Rock aufgewachsen.

Kulturpessimisten behaupten 

Rockmusik sei tot, alles 
wiederhole sich nur noch. 

Wie denken Sie darüber?

Hughes: Was diese Kritiker sagen, ist 

ihre eigene Meinung. Generell klingen 

viele der neuen Rockbands wie Deep 

Purple, Led Zeppelin oder AC/DC. 

Man kann die ruhmreichen 1970er 

Jahre in vielen der neueren Bands mit 

20-jährigen Kids heraushören. Das  

ist ein großer Respekt für dieses 

Genre. Ich möchte einfache Melodien 

hören und etwas, das ein bisschen 

riskant und kantig ist. Es muss nicht 

perfekt und absolut korrekt sein.  

Man könnte hier ruhig ein paar Risiken 

eingehen. Ich warte also immer noch 

darauf, dass das passiert. 

Exklusiv Interview

Stadtteil-Special

Ein Spaziergang mit 
OXMOX durch 

Hamburgs Viertel

Festival-Guide

Unvergessliche Festivals für 
den ganzen Sommer

36  37

Festival-Guide

laz, Greta Van Fleet, Heisskalt, Hollywood Un-
dead, Jimmy Eat World, Jonathan Davis, Kaleo, 
Kettcar, Kreator, Marilyn Manson, Meshuggah, 
Milky Chance, Milliarden, Muse, Nothing But 
Thieves, Parkway Drive, RAF Camora, Rise 
Against, Shinedown, Snow Patrol, Stone Sour, 
Taking Back Sunday, The Bloody Beetroots, The 
Neighbourhood, Thursday, Trailerpark, Ufo361, 
Vitalic, Walking On Cars, Yung Hurn u. a.
rock-im-park.com

Die besten

Festivals

TOP Festival-Guide – Teil 1

OXMOX verlost Tickets! 
Den Titel eures Wunschkonzerts im Betreff 

einer Mail an: gewinne@oxmoxhh.de 
Telefonnummer und Kontaktdaten nicht 
vergessen! Einsendeschluss: 14 Tage vor 

der jeweiligen Veranstaltung

Rock Hard
18.-20.05., Gelsenkirchen, €87,90
Saxon, Sodom, Overkill, Tiamat, Uli Jon Roth, 
Marduk, Cirith Ungol, Backyard Babies, Leather-
wolf, Diamond Head, Night Demon, Dool, The 
New Roses, Nocturnal Rites, Attic, Thundermo-
ther, Dawn Of Disease, Traitor u. a.
rockhard.de

Rock im Park
01.-03.06., Nürnberg, ab €199,-

30 Seconds To Mars, A Perfect Circle, Alexi-
sonfire, Alma, Asking Alexandria, Avenged 
Sevenfold, Babymetal, Baroness, Bausa, Beth 
Ditto, Bilderbuch, Black Stone Cherry, Body 
Count, Bullet For My Valentine, Bury Tomor-
row, Caliban, Callejon, Chase & Status, Enter 
Shikari, Foo Fighters, Good Charlotte, Goril-

Chvrches, Dendemann, Donots, Drangsal, Es-
kei83, Feine Sahne Fischfilet, Fjørt, Frank Car-
ter & The Rattlesnakes, Franz Ferdinand, Ganz, 
George Ezra, Haiyti, James Bay, Johnossi, Jun-
gle, Justice, Kolari, Kraftklub, London Gram-
mar, Madsen, Marteria, Martin Jensen, Meute, 
Mhd, Mighty Oaks, Mø, Moonbootica, Neck 
Deep, NOFX, Parcels, Pennywise, Portugal. 
The Man, Prinz Pi, RIN, Romano, Samy Delu-
xe, Stick To Your Guns, Swiss und Die Andern, 
SXTN, Talco, The Kooks, The Offspring, The 
Prodigy, The Vaccines, Thrice, Touché Amoré, 
Two Door Cinema Club, Underøath, Valentino 
Khan, Wanda u. a.
southside.de

Hurricane
22.-24.06., Scheeßel, €179,-

Adam Angst, Anchors & Hearts, Angus & Ju-
lia Stone, Arcade Fire, Arctic Monkeys, Be-
ginner, Biffy Clyro, Billy Talent, Black Rebel 

Motorcycle Club, Bonaparte, Bonez MC & 
RAF Camora, Booka Shade, Boysetsfire, Bri-
an Fallon & The Howling Weather, Broilers, 
Chefket, Chvrches, Dendemann, Donots, 
Drangsal, Eskei83, Feine Sahne Fischfilet, 
Fjørt, Frank Carter & The Rattlesnakes, 
Franz Ferdinand, Ganz, George Ezra, Haiyti, 
James Bay, Johnossi, Jungle, Justice, Kraft-
klub, London Grammar, Madsen, Marteria, 
Martin Jensen, Meute, Mhd, Mighty Oaks, 
Mø, Moonbootica, Neck Deep, NOFX, Par-
cels, Pennywise, Portugal. The Man, Prinz 
Pi, RIN, Romano, Samy Deluxe, Stick To 
Your Guns, Swiss und Die Andern, SXTN, 
Talco, The Kooks, The Offspring, The Pro-
digy, The Vaccines, Thrice, Touché Amoré, 
Two Door Cinema Club, Underøath, Valen-
tino Khan, Wanda u. a.
hurricane.de

Cirith Ungol
VERLOST TICKETS
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Rock am Ring
01.-03.06., Nürburgring, ab 199,-, rockamring.de

30 Seconds To Mars, A Perfect Circle, Alexisonfire, Alma, Asking Alexandria, Avenged Sevenfold, Babymetal, Baroness, Bausa, Beth Ditto, Bilder-
buch, Black Stone Cherry, Body Count, Bullet For My Valentine, Bury Tomorrow, Caliban, Callejon, Chase & Status, Enter Shikari, Foo Fighters, 

Good Charlotte, Gorillaz, Greta Van Fleet, Heisskalt, Hollywood Undead, Jimmy Eat World, Jonathan Davis, Kaleo, Kettcar, Kreator, Marilyn Manson, 
Meshuggah, Milky Chance, Milliarden, Muse, Nothing But Thieves, Parkway Drive, RAF Camora, Rise Against, Shinedown, Snow Patrol, Stone 
Sour, Taking Back Sunday, The Bloody Beetroots, The Neighbourhood, Thursday, Trailerpark, Ufo361, Vitalic, Walking On Cars, Yung Hurn u. a. 

Rocken unter freiem Himmel

Southside
22.-24.06., Neuhausen ob Eck, ab €179,-
Adam Angst, Anchors & Hearts, Angus & Julia 
Stone, Arcade Fire, Arctic Monkeys, Beginner, 
Biffy Clyro, Billy Talent, Black Rebel Mo-
torcycle Club, Bonaparte, Bonez MC & RAF 
Camora, Booka Shade, Boysetsfire, Brian Fal-
lon & The Howling Weather, Broilers, Chefket, 

Karate Andi, Krept & Konan, Lil Pump, Lil 
Uzi Vert, Lil Xan, Night, Lovell, Nimo, OG 
Keemo, Playboi Carti, Prinz Pi, Rejjie Snow, 
Rich Brian, RIN, Russ, Sido & Savas, Skepta, 
Ski Mask The Slump God, Slowy & 12Vince, 
Smokepurpp, T9, Trettmann, Tyler, The Crea-
tor, Veedel Kaztro, Vince Staples, Zugezogen 
Maskulin u. a. 
splash-festival.com

Roskilde
30.06.-07.07., Roskilde (Dänemark),  
ab 282,-
Alex Vargas, Baby In Vain, Baime, Benal, 
Bisse, Boris & Merzbow, Bruno Mars, Cabal, 
Cardi B, Cezinando, Chelsea Wolfe, Clutch, 
C.V. Jørgensen, David Byrne, Descendents, 
Eminem, First Aid Kit, Fleet Foxes, Gorillaz, 
Goss, Heilung, Iris Gold, Kakkmaddafakka, 
Khalid, Kippenberger, Kokoko, Lekhfa, Lød, 
Mogwai, Myrkur, Nathan Fake, Nelson Can, 
Nephew, Odesza, Oh Sees, Omni, Palm, Preo-
ccupations, Alex G, Scour, Slaves, St. Vin-
cent, Stormzy, The Minds Of 99, Veto, Vince 
Staples, Watain, Wilkinson, Yasuaki Shimizu 
u. a.
roskilde-festival.dk

Splash!
06.-08.07., Gräfenhainichen, Ausverkauft
6LACK, A Boogie Wit Da Hoodie, A$AP 
Twelvyy, Action Bronson, Afrob & Tribes 
Of Jizu, Azad, Bad Gyal, Blackbear, Capital 
Bra, Casper, Cro, Dame, Dardan, Dendemann, 
Denzel Curry, Goldlink, Haftbefehl, Haze, J. 
Cole, Jace & Die Flavour Gang, Jacin Trill, 

Parookaville
20.-22.07., Weeze, ab €199,-
Alle Farben, Armin van Buuren, Axwell & 
Ingrosso, Cocoon, Felix Jaehn, Hardwell, 
Kungs, Lost Frequencies, Martin Garrix, Ro-
bin Schulz, Sam Feldt, Showtek, Steve Aoki, 
Timmy Trumpet, W&W, Yellow Claw u. a.
parookaville.com

Wacken Open Air
02.-04.08., Wacken, ab €220,-

Amaranthe, Amorphis, Arch Enemy, Bann-
kreis, Behemoth, Belphegor, Children Of 
Bodom, Deserted Fear, Dimmu Borgir, Dirk-
schneider, Doro, Epica, Firewind, Ghost, 
Helloween „Pumpkins United“, In Extremo, 
In Flames, Judas Priest, Knorkator, Mantar, 
Night Demon, Nightwish, Running Wild, 
Samael, Sepultra, Steel Panther, Vince Neil, 
Walking Dead On Broadway, W.A.R., Watain 
u. a.
wacken.com

Taubertal  
10.-12.08., Rothenburg ob der Tauber,  
ab 129,-
Beatsteaks, Broilers, Creeper, Cypress Hill, 
Faber, Feine Sahne Fischfilet, Gogol Bordel-
lo, Hilltop Hoods, Hot Water Music, In Fla-
mes, Käptn Peng & Die Tentakel von Delphi, 
Kraftclub, Marteria, Silverstein, Swiss & Die 
Anderen, Swmrs, Talco, The Baboon Show, 
The Menzingers u. a. 
taubertal-festival.de

VERLOST TICKETS
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Beatsteaks

Cro

Eminem

Robin Schulz

Platten des Monats 
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Roxy 
Schulz

Pedy 
Peters

Alexander Angela
Gobelin

Matze & 
Stübi 

Christian
Kind

Andreas 
Herbig

Bente 
Faust

Maxi
Luther

Klaus
Schulz

OXMOX REMEDY
RECORDS

HARDLINE NDR ENERGY PLATTENKISTE MUSIK- 
PRODUZENT

OFF YA TREE 
STUDIO

OXMOX OXMOX

1 IGGY POP
FREE 4,5 HHHHH HHHH HHHHH HHHHH HHH HHHHH HHHH HHH HHHHHH

2 BLINK-182
NINE 4,5 HHHHH HHH HHHHH HHHH HHH HHHHH HHHHH HHHHHH

3 PLANET OF ZEUS 
FAITH IN PHYSICS 4,42 HHHHH HH HHHH HHHHH HHHHH HHHHH HHHHH

4 THE BLUE POETS 
ALL IT TAKES 4,28 HHHHHH HH HHHH HHH HHHHH HHHHH HHHHH

5 BLOCK BUSTER 
LOSING GRAVITY 4,0 HHHHHH HH HHHH HHHH

6 KORN 
THE NOTHING 4,0 HHHHH HHH HHHHHH HHH HHH HHH HHHHH HHHH

7 LINDSEY STIRLING 
ARTEMIS 4,0 HHHH HHH HHHHHH HH HHHHH

8 GOO GOO DOLLS 
MIRACLE PILL 3,87 HHHH H HHHHHH HHH HHHH HHHH HHHHH HHHH

9 DEICHKIND 
WER SAGT DENN DAS? 3,87 HHHH HHH HHH HHHH HHHHH HHHHHH HH HHHH

10 PIXIES
BENEATH THE EYRIE 3,85 HHHHH HH HHHH HHHH HHHH HHHH HHH

11 ADAM LAMBERT
VELVET 3,83 HHHHH HHH HHHH HHHH HHHH HHH

12 BETH HART
WAR IN MY MIND 3,75 HHHH HH HHHHH HHHH HHHH HHHH HH HHHHH

13 BARNS COURTNEY
404 3,75 HHHH HH HHHHH HHHH

14 RUNRIG
THE LAST DANCE 3,71 HHHH HH HHHHHH HHHH HHHH HHHH HH

15 MOB RULES
BEAST OVER EUROPE 3,71 HHH HHH HHHHHH HHHH HH HHH HHHHH

16 HELLYEAH
WELCOME HOME 3,66 HHHH HH HHH HHHH HHHHH HHHH

17 LILLY AMONG CLOUDS
GREEN FLASH 3,66 HHHH HH HHH HHHH HHHH HHHHH

18 THE LUMINEERS 
III 3,62 HHHH HH HHHH HHH HHHH HHH HHHHH HHHH

19 PUDDLE OF MUDD 
WELCOME TO GALVANIA 3,62 HHHHH HHH HHHH HHH HHH HHH HHHH HHHH

20 KXM
CIRCLE OF DOLLS 3,6 HHHHH HH HHH HHHH HHHH

21 CRASH DIET
RUST 3,6 HHHHH HH HHHHH HHH HHH

22 DAYSEEKER
SLEEPTALK 3,6 HH HHHHHH HHH HH HHHHH

23 STEEL PANTHER
HEAVY METAL RULES 3,5 HHHH HHHHH HHHH HHH HH HHH

24 KYLES TOLONE
LOW SPIRITS & FIREWORKS 3,5 HH HHHHH HHH HHHH

25 LIAM GALLAGHER
WHY ME? WHY NOT 3,42 HHHHH HH HHHH HHH HHHH HHHH HH

26 MILES DAVIS
RUBBERBAND 3,4 HH HHHH HHHH HHHHH HH

27 THEES UHLMANN
JUNKIES UND SCIENTOLOGEN 3,0 HH HH HHHHH HHHH HHHH HHH HH HH

28 THE BRAND NEW HEAVIES
TBNH 3,0 HHH HH HHHH HHH HH HHHH

29 SIDO
ICH UND KEINE MASKE 2,87 HH H HHHHH HH HHHH HHHHH HH HH

30 ROCKO SCHAMONI
MUSIK FÜR JUGENDLICHE 2,83 HH H HHH HHHHH HHHHH H

Top 30 im September

Album des monAts
Aarni Metsäpelto (Ges.,Git.), 
Jaakko Metsäpelto (Dr.,Ges.), 
Joonas Arppe (B., Ges.), Elias 
Salo (Git., Ges.) einen rockigen 
Sound, der an einen Mix aus 
AC/DC und Motörhead erin-
nert. (Frontiers Music) 

ML  HHHH znik (Ges., Git.), Robby Ta-
kac (Ges., B.)) mit ihrer 12. 
CD zurück und servieren uns 
den alt-bewährten nachdenk-
lichen Gitarren-Pop. So be-
fasst sich der gleichnamige 
Track „Miracle Pill“ mit dem 
Wunsch nach einer Pille, die 
alle Probleme – wenn auch nur 
kurzzeitig – lösen kann. (Warner) 

ML  HHHHH

 

Blink-182
Nine
Die neue CD der 3 Kalifornier 
ist bunt! Das zweite Album mit 
dem „neuen“ Sänger Matt Ski-
ba schließt nahtlos an den Vor-
gänger „California“. Neben 
punkigen Songs über Träume 
und die Vergangenheit, gibt es 
hauptsächlich Titel wie „Dark-
side“ und „Blame it On My 
Youth“. Die Mitte 40-jährigen 
zeigen, was moderner Punk-
Pop zu bieten hat. 
AH  HHHH

Planet of Zeus
Faith in Physics
Hard Rock aus Griechenland? 
Gibt es, beweist uns die Athe-
ner Band, die bereits seit 2000 
existiert und gute Chancen hat, 
sich mit ihrem aktuellen Al-
bum einen Namen zu machen. 
Dabei rüttelt das Quartett mit 
sozialkritischen Texten kräftig 
am Punk-Baum, bestens merk-
lich in dem Track „Revolution 
Cookbook“, der zur Rebelli-
on gegen Rassismus, Gewalt 

und Machtmissbrauch aufruft.  
(Heavy Psych Sounds)

ML HHHHH

Korn
The Nothing
Die Nu-Metal Pioniere eroffnen 
ihr Album mit den tobenden Gi-
tarren-Riffs des Tracks „You‘ll 
Never Find Me“ und leiten 
damit direkt in die musikalisch 
aggresive Richtung, in die sich 
das Werk bewegt. Die stets 
sehr präsenten Gitarren (Bri-
an Welch, Reginald Arvizu) 
schaffen besonders in „Cold“ 
eine drückende Atmosphäre, 
welche die düsteren Lyriks un-
termalt. (Roadrunner Records) 

ML  HHHHH

 

IGGY POP
Free

The Blue Poets
All It Takes
Die Bluesrock Band um Aus-
nahmegitarrist Marcus Deml 
vereint anspruchsvolle Texte 
mit virtuosen Instrumentals. 
Gordon Greys durchdringen-
de Stimmfarbe, die an Chris 
Cornell erinnert, verschafft 
den Songs zusätzliche Tiefe 
und einzigartige Atmosphäre. 
Highlight: das langsam vor-
anschreitende und kraftvolle 
„Crawling“, das mit Demls 
3-minütigen Gitarrensolo ge-
krönt wird. (Triple Coil Music) 

ML  HHHHH

 Wertung von H (EKLATANT SCHLECHT) bis HHHHHH (UNBEDINGT ANHÖREN)
ACHTUNG: Die hier abgegebenen Bewertungen entsprechen nicht unbedingt den Erwartungen jeder Major Company.

Es [Freiheit] ist alles, was man 
braucht“, findet der „God-

father of Punk“. „Nicht unbe-
dingt Zufriedenheit oder Liebe 

– aber das Gefühl, frei zu sein“ und beschreibt damit den Spirit 
seiner neuesten Paltte. Der Kopfnicker „James Bond“ funktio-
niert als schlichtes und gleichermaßen lyrisch interessantes Werk: 
ein Mädchen träumt davon, aus ihrer Welt auszubrechen und ein 
unabhängiges und selbstbestimmtes Leben zu führen. (Loma Vista)

Lindsey Striling
Artemis
Seitdem die Kalifornierin mit ih-
rem Debutalbum „Lindsey Stir-
ling“ (2012) vor allem in den USA 
und Deutschland durchstartete, ist 
die Violinistin auf Erfolgskurs. 
Das neue Material verspricht, 
qualitativ an die bisherigen Werke 
anzuknüpfen. Mit poppigen Beats 
unterlegt, schaffen es u. a. „The 
Upside“ und „Underground“, 
das klassische Instrument auf 
moderne Weise zu interpretieren. 
(BMG Rights Management) 

ML  HHHHH

Pixies
Beneath The Eyrie
Seit den 80ern ist das Quartett 
mit Pop/Rock auf dem Vor-
marsch und präsentieren uns 
groovige Nummern, wie „On 
Graveyard Hill“, in dem Black 
Francis (Ges., Git.) angeführt 
von beschwinglicher Melodie 
sein Lebensende in einer He-
xen-Nacht besingt. (Infectious Music) 

ML  HHHH

Album des monAts

Block Buster
Losing Gravity
Dass Finnland in Sachen Rock- 
und Metal-Bands an der Speer-
spitze sitzt, wurde u. a. mit 
Sonata Arctica oder Night-
wish bewiesen. Jung und voller 
Energie bildet das Quartett aus 

Goo Goo Dolls
Miracle Pill
Nach drei Jahren melden sie 
die New Yorker (John Rze-

Deichkind
Wer sagt denn das?
Die Hamburger Hip-Hop Band 
um Kryptik Joe (MC, Beats), 
Porky (MC) und La Perla 
(Reg.) legen 4 Jahre nach ihrem 
Erfolgsalbum „Niveau weshalb 
warum” mit 13 neuen Tracks 
nach und versorgen uns mit Ly-
riks, die den Spagat zwischen So-
zialkritischem und Humorvollem 
in gewohnter Manier meistern 
- wie besonders der Titeltrack 
deutlich macht. (Sultan Günther Music) 

ML  HH
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Ihre Werbung  im redaktionellen Umfeld
OXMOX bietet zahlreiche Anzeigenformate an. Hier einige Beispiele 
für Platzierung Ihrer Anzeigen.

Die Anzeigenpreise (Seite 6) gelten auch für die Sonderausgaben 
UPDATE und UNI-EXTRA sowie für unseren OXMOX Gastroführer 
und Hamburg Geht Aus!

BEISPIELSEITEN

Doppelseite

Ihre Werbung prominent 
platziert.

Ganze Seite  
(im Anschnitt)

Ihre Werbung pro-
minent platziert.

1/2 Seite quer (im Satzspiegel)

Ihre Werbung im redaktionellen Umfeld

1/2 Seite hoch /  
1/4 Seite Eckformat 

(im Satzspiegel)

Ihre Werbung  im
redaktionellen Umfeld

Ihr Advertorial redaktionell eingebunden

z.B. mit einer Verlosung

Ihr Logo redaktionell eingebunden

 1/32 Stopper

Ihr Stopper im Terminteil

1/6 Seite hoch / 1/3 Seite hoch  
(im Satzspiegel)

Ihre Werbung  im redaktionellen Umfeld



ZEITSCHRIFTENFORMAT: 148 mm breit x 210 mm hoch (DIN A5)
Satzspiegel: 134 x 180 mm

Druckunterlagen an allen Seiten mit 3 mm Beschnitt anlegen.
Auflösung: Mindestens 300 dpi.

1 / 1  Seite: Inkl. 3 mm Beschnitt: 154 x 216 mm
148 x 210 mm

Im Satzspiegel: 134 x 180 mm

1 / 2  Seite (Hochformat): Inkl. 3 mm Beschnitt: 80 x 216 mm
74 x 210 mm

Im Satzspiegel: 67 x 180 mm

1 / 2  Seite (Querformat): Inkl. 3 mm Beschnitt: 111 x 154 mm
105 x 148 mm

Im Satzspiegel: 90 x 134 mm

1 / 4   Seite (Hochformat): Inkl. 3 mm Beschnitt: 80 x 111 mm
74 x 105 mm

Im Satzspiegel: 67 x 90 mm

1 / 4   Seite (Querformat): Inkl. 3 mm Beschnitt: 53,1 x 154 mm
52,5 x 148 mm

Im Satzspiegel: 45 x 134 mm

STOPPER:  31,3 x 45 mm

 154 x 216 mm        111 x 154 mm          80 x 216 mm

  80 x 111 mm           53,1 x 154 mm

Januar 2024
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Online-Platzierung und Werbepreise 

Die OXMOX-Homepage www.oxmoxhh.de bietet neben zahlreichen, interessanten Berichten eine umfangreiche 
Plattform um online zu werben. Entweder durch Bannerschaltungen oder das Platzieren von Online-Advertorials oder 
Verlsosungen.

Werbeformat	 Homepage-TKP	 Rubriken-TKP
Slider	 € 85,-	 € 50,-	
18:45	

Superbanner	 € 65,-	 € 10,-	
728 x 90 px	

Unterseiten	 € 35,-	 € 10,-	
300 x 250 px	

Medium 	 € 55,-	 € 25,-	
Rectangle* individuelle Formate mit telefonischer 
Absprache	

* Sonderformate: auf Anfrage

Banner

Werbeformat	 Homepage-TKP	 Rubriken-TKP

Advertorial*	 € 400,-/Woche	 € 1.500,-/Woche
Einbindung eines kommerziellen Artikels und einem 
Teaser	

Gewinnspiel*	 € 350,-/Woche	 € 1.300,-/Woche
Seite mit Details Ihrer Verlosung unter 
www.oxmoxhh.de/lifestyle-und-gewinne

SONDERFORMATE

Slider

Superbanner

OXMOX ONLINE
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OXMOX-Ausgabe 		  Erstveröffentlichungstag (EVT)	 Anzeigenschluss (AS)		  Druckunterlagenschluss (DS)	

 

01/2024	 Januar			   23.12.2023			   12.12.2023			   14.12.2023

02/2024	 Februar			   27.01.2024			   16.01.2024			   19.01.2024

03/2024	 März			   28.02.2024			   15.02.2024			   17.02.2024

04/2024	 April			   27.03.2024			   15.03.2023			   17.03.2024

05/2024	 Mai			   26.04.2024			   14.04.2024			   18.04.2024

06/2024	 Juni			   26.05.2024			   15.05.2024			   17.05.2024

07/2024	 Juli			   26.06.2024			   15.06.2024			   19.06.2024

08/2024	 August			   26.07.2024			   17.07.2024			   19.07.2024
			 
09/2024	 September		  28.08.2024			   15.08.2024			   17.08.2024

10/2024	 Oktober			  26.09.2024			   15.09.2024			   18.09.2024

11/2024	 November		  26.10.2024			   16.10.2024			   18.10.2024
			 
12/2024	 Dezember		  27.11.2024			   15.11.2024			   17.11.2024

01/2025	 Januar			   22.12.2024			   12.12.2024			   15.12.2024

TERMINE

ALLE
TERMINE 

1.-31.

 € 3,90  

C
10 926E

01
 J

A
N

 2
4

Love Newkirk
1.1. Altonaer Theater

WIR WERDEN NOCH TANZEN
 EIN RÜCKBLICK

PREISAUSSCHREIBEN

KLEINANZEIGEN

ALLE
TERMINE 

1.-31.

C
10

 9
26

E
07

 J
U

LI
 2

3

 € 3,90  

PIRATEN 
Action-OpenAir Theater

23.6.-9.9. - Grevesmühlen

• GENERATION SEX

• DIE BENJAMINS

• THE WHO

75 JAHRE VINYL – OXMOX History
KLEINANZEIGEN

EXKLUSIV INTERVIEWS:

++  FF E S T I V AE S T I V A LL   G U I D EG U I D E

C
10

 9
26

E
09

 S
EP

 2
3

K L E I N A N Z E I G E N

€ 3,90  

ALLETERMINE1.-30.

30.08.-04.09.2023 | 19294 ELDENA / LUDWIGSLUST

| NEELIX, VINI VICI & ASTRIX

+WACKEN–14 SEITEN

EXKLUSIV INTERVIEWS

ELEMENT OF CRIME
HELGE SCHNEIDER

U1_Titel_0923.indd   1U1_Titel_0923.indd   1

26.08.23   13:0726.08.23   13:07
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Druckverfahren
Rollen-Offset (sw: 48er Raster; 4c: 70er Raster) Sonder-
farben oder Farbtöne, die durch den Zusammendruck der 
verwendeten Skala (HKS) nicht erreicht werden können, 
bedürfen besonderer Vereinbarungen. Einzelheiten auf 
Anfrage. Geringe Tonabweichungen unterliegen dem Tole-
ranzbereich des Rollen-Offsetverfahrens.

Druckunterlagen
Gültige Dateiformate zur Weiterverarbeitung:
Die Anzeige muss vor der Anlieferung als PDF, TIFF, EPS 
(die Schriften müssen in Kurven umgewandelt sein) oder 
JPEG (hohe Qualitätsstufe, nicht zu stark komprimiert) in 
verwendeten Farben und Bilder in CMYK umzuwandeln. 
Alle Dateien müssen für den PC abgespeichert sein. Bitte 
keine Mac-Daten!

Mindestauflösung: 300dpi

Anlieferung per Datenträger: CD-Rom, DVD

Übertragung per E-Mail
Bis maximal 15MB an roxy.schulz@oxmoxhh.de, marketing 
@oxmoxhh.de oder per Download (z.B. wetransfer.com)

Stufft-Programme: Stufft, Zip, Sea, Sit, Rar

Kennzeichnung der Daten
Name des Anzeigenkunden, Objektkürzel (oxmox, uni, up-
date etc.), Erscheinungsmonat (MM_JJ). Bitte eine Info-Da-
tei (Telefon, E-Mail-Adresse, Fax, Ansprechpartner, Beson-
derheiten) als txt-Datei für Rückfragen anlegen.

Andrucke/Proofs müssen bitte rechtzeitig zum Druckun-
terlagenschluss eintreffen. Für den korrekten Abdruck von 
Anzeigen, von denen zeitgerecht kein verbindlicher An-
druck vorliegt, übernimmt der Verlag keine Haftung.

DRUCKDATEN & 
SONDERINSERTIONEN	

Werbeformat	 Gewicht 	 Objekt		  Mindestformat	 Höchstformat	 Mindestauflage	 1.000 Ex.

Beilagen		 bis 20 g	 	 OXMOX		 DIN A6		  175x260 mm	 10.000 Stück	 € 150,-
(Muster vorab	 (über 20 g auf	 UPDATE		 DIN A6		  175x260 mm	 10.000 Stück	 € 150,-
erforderlich)	 Anfrage)		  UNI-Extra	 DIN A6		  195x280 mm	 10.000 Stück	 € 150,-

Beihefter	 bis 20 g	 	 OXMOX		 DIN A6		  175x260 mm	 10.000 Stück	 € 105,-
(Muster vorab	 (über 20 g auf	 UPDATE		 DIN A6		  175x260 mm	 10.000 Stück	 € 105,-
erforderlich)	 Anfrage)		  UNI-Extra	 DIN A6		  195x280 mm	 10.000 Stück	 € 105,-

Beikleber	 bis 20 g		  OXMOX		  DIN A6		  175x260 mm	 Vollbelegung	 € 50,-*
(Andruck mit	 (über 20 g auf	 UPDATE		 DIN A6		  175x260 mm	 Vollbelegung	 € 50,-*
Standmuster	 Anfrage)		  UNI-Extra	 DIN A6		  195x280 mm	 Vollbelegung	 € 50,-*
erforderlich)	 Hamburg geht aus!	  DIN A6		  224x300 mm	 Vollbelegung	 € 50,-*

* zzgl. Anzeigenpreis

BEILAGEN & CO

Durch eine moderne Grafikabteilung sind wir in der 
Lage, individuelle Gestaltungswünsche zu realisie-
ren. Sollten Sie also Ihre Anzeige aktualisieren oder 
eine vollkommene Neugestaltung wünschen - wir 
beraten Sie gern!

Gestaltungskosten
Layout: 		  € 50,-/Std.
Scans:		  s/w	 4c
bis Din A6:	 € 5,-	 € 15,-
bis Din A5:	 € 10,-	 € 25,-
bis Din A4:	 € 20,-	 € 45,-
	
Fotofreistellung, Retuschen etc. werden nach Auf-
wand berechnet. 

Kundenservice
Für unsere Geschäftspartner gestalten wir kosten-
günstig Briefbögen, Visitenkarten, Geschäftspapie-
re, Handzettel, Beilagen und Prospekte sowie Son-
derhefte.

GESTALTUNG
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Skonto
Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fällig, 
in der die Anzeige veröffentlicht wird. Bei Vorauszahlung, 
die in voller Höhe vor dem Erstverkaufstag beim Verlag 
eingeht, wird 2% Skonto gewährt, es sei denn, es beste-
hen noch ältere Verlagsforderungen. 
Sonderpreise sind nicht skontofähig.
Bei Ablauf der Zahlfrist: Verfall der Rabatte.

Bankverbindung	
Hypo-Vereins-Bank AG Hamburg
Bankleitzahl: 200 300 00
Kontonummer: 3215001
SEPA: Hypo-Vereins-Bank AG Hamburg
BIC: HYVEDEMMXXX
IBAN: DE75200300000003215001

Verzugszinsen 
Verzugszinsen werden in Höhe der banküblichen Zinsen 
für Dispositionskredite berechnet. Bei Zahlung nach Ab-
lauf der Zahlungsfrist: Verfall aller Rabatte. 

Geschäftsbedingungen 
Es gelten die allgemeinen sowie zusätzlichen Geschäfts-
bedingen des Verlages, denen mit Auftragserteilung zu-
gestimmt wird.  Die Übersendung der Anzeigenvorlage 
wird hilfsweise als Anzeigenauftrag akzeptiert. 

Nachlässe (innerhalb eines Abschlussjahres)	      
Malstaffel		  Mengenstaffel                   
ab 3 Anzeigen	 5%	 ab 3 Seiten	 5%
ab 6 Anzeigen	 10%	 ab 6 Seiten	 10%
ab 9 Anzeigen	 15%	 ab 9 Seiten	 15%
ab 12 Anzeigen	 20%	 ab 12 Seiten	 20%
			   ab 18 Seiten	 25%

Kombi-Rabatte
Bei Belegung von OXMOX, UNI-EXTRA, UPDATE, HAM-
BURG GEHT AUS!, dem GASTRO-FÜHRER sowie OX-
MOX Online oder weiteren Objekten des Verlages im sel-
ben Monat werden weitere 5% Rabatt gewährt.

Agenturprovision (AE)
Werbeagenturen oder Werbemittler erhalten, sofern sie 
ihren Auftraggeber werblich beraten, eine Agenturver-
gütung in Höhe von 15% auf die Nettorechnungsbeträge 
basierend auf dem Grundpreis.

Farbanzeigen
Die genannten Preise gelten für Anzeigen mit Zusatzfarben 
nach der Euro-Skala. Mischfarben werden als zwei Farben 
berechnet. Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe 
Schwarz bei Farbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berech-
nung der Anzeigen. Werden bei Formaten mit Bunddurch-
druck die Farben auf beiden Heftseiten unterschiedlich 
genutzt, so erfolgt die Berechnung für jede Heftseite ge-
trennt zu den für Teilformate geltenden Tarifpreisen.

Platzierungsvorschriften/Sonderformate
Der Verlag kann Platzierungsvorschriften nur als Wün-
sche vermerken und versuchen, sie im Rahmen der tech-
nischen Möglichkeiten zu berücksichten. Sollte deren 
Erfüllung Auftragsvoraussetzung sein, werden zusätzlich 
10% auf den Anzeigenpreis berechnet. Bei der 4. Um-
schlagseite werden 30%, bei der 2. Umschlagseite 25% 
und bei der 3. Umschlagseite 20% zusätzlich zum Anzei-
genpreis berechnet. Für die korrekte Einhaltung der Plat-
zierungsvorschriften sowie des Abdruckes übernimmt der 
Verlag bei nicht zeitgerechter Anlieferung der Druckun-
terlagen keine Haftung.
Anzeigenvorlagen müssen rechtzeitig zum Druckunterla-
genschluss vorliegen. 
 

Rücktrittstermine
Jeweils schriftlich bis spätestens 14 Tage vor Anzeigen-
schluss für Beilagen/Beihefter, 
Sonderformate sowie Farbanzeigen. Zum Anzeigen-
schlusstermin für Schwarz-Weiß-Anzeigen.

Jahresauftrag
Jahresaufträge verlängern sich automatisch, falls sie nicht 
bis zum 1.11. gekündigt werden.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN & 
KONDITIONEN	

KONTAKT 
Postanschrift
Klaus Schulz Verlagsgesellschaft mbH
Schulenbeksweg 1
20535 Hamburg

E-Mail 
Anzeigenabteilung:		   
marketing@oxmoxhh.de
Grafikabteilung:	 grafik@oxmoxhh.de
Redaktion:	 info@oxmoxhh.de

Telefon:	 040-24 87 7-7
Telefax:	 040-24 94 48
Homepage:	 www.oxmoxhh.de
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Ziffer 1
”Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen oder andere Werbemittel (nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als „Werbung-
treibende“ bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Es gilt die Anzeigenpreisliste 17d. Alle Preise gelten für Print und online.

Ziffer 2
Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemäß Preisliste zu gewährenden Rabatte, wobei die 
jeweiligen Veröffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewährt für Unternehmen, deren Geschäftszweck unter anderem darin besteht, für ver-
schiedene Werbungtreibende Anzeigenaufträge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner 
Anzeigen eingeräumt, ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner halb eines Jahres nach Vertragsschluss 
abgerufen und veröffentlicht wird.

Ziffer 3
Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn 
nichts anderes vereinbart ist, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Ziffer 4
Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Ziffer 5
Aufträge für Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig 
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen 
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 6
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ”Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 7
Der Verlag behält sich vor, Anzeigen – auch einzelne Abrufe in Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn

• deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder
• deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
• deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
• Anzeigen Werbung Dritter oder für Dritte enthalten.

Aufträge für andere Webemittel sind für den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Anzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung des Verlages. Diese berechtigt 
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

Ziffer 8
Für die rechtzeitige Lieferung und einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung 
von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemäße, ins besondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen 
für Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungs beginn anzuliefern. Kosten des Verlages für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der 
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die für den belegten Titel nach Maßgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestätigung übliche Beschaffenheit der Anzeigen 
oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Dies gilt nur für den Fall dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur 
Erstellung und Übermittlung von Druckunterlagen einhält.

Ziffer 9
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der 
erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 10
Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels 
beeinträchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung zu verweigern, wenn

•	 diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhältnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu dem 
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

•	 diese für den Verlag nur mit unverhältnismäßigen Kosten möglich wäre.

Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzver-
öffentlichung erneut nicht einwandfrei, hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige 
oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen binnen 
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet für sämtliche Schäden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus 
unerlaubter Handlung nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen:

•	 Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich die Haftung im kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit 

der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
•	 Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren 

Schaden beschränkt.
•	 Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklama-

tionen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag 
gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

Ziffer 11
Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berück-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12
Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

Ziffer 14
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankübliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist 
der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von 
der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

Ziffer 15
Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 16a
Aus einer Auflagenminderung kann – vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b – nach Maßgaben des Satzes 2 bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspuch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

•	 bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplare mindestens 20 v.H.,
•	 bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplare mindestens 25 v.H.,
•	 bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplare mindestens 10 v.H.,
•	 bei einer Garantieauflage über 500 000 Exemplare mindestens 5 v.H.,

beträgt. Eine Auflagenminderung aus Gründen der Ziffer 23 bleibt unberücksichtigt.
Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte 
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminde-
rungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige 
vom Vertrag zurücktreten konnte.

Ziffer 16b (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen für Titel, die heftbezogene Auflagendaten veröffentlichen)
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veröffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit 
sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von über 500 000 Exemplaren 5 v.H. überschreitet. Eine Auflagenminderung aus Gründen der Ziffer 23 bleibt unberücksichtigt. Die der Ga-
rantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich für das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier 
Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Vorraussetzung für einen Anspruch 
auf Preisminderung ist ein rabattfähiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und für mindestens drei Ausgaben. Grundlage für die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag 
pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mögliche Auflagenminderung 
errechnet sich als Saldo der Auflagenüber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Rückvergütung erfolgt am Kampagnen-ende 
auf Basis des Kundennettos unter Berücksichtigung der bereits gewährten Agenturvergütung als Natural gutschrift oder, wenn dies nicht mehr möglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch 
auf Rückvergütung besteht nur, wenn die Rückvergütungssumme mindestens 2.500 Euro beträgt.

Ziffer 17
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Express-
briefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist 
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht 
eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht 500g) über-
schreiten, sowie Waren, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und 
Weiterleitung kommt ausnahmsweise nur für den Fall in Betracht, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/ Kosten vertraglich übernommen hat.

Ziffer 18
Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei 
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kauf-
leuten nach deren Wohnsitz.

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN




